
IL CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE APPROVA IL
RESOCONTO INTERMEDIO DI GESTIONE AL 31
MARZO 2017

GO LIVE DELLA NUOVA ORGANIZZAZIONE FOCALIZZATA SUL CLIENTE: TUTTI GLI INDICATORI
ECONOMICI IN CRESCITA

• Ricavi in miglioramento del 4,6% a 141,5 milioni di Euro rispetto a 135,4 milioni di Euro registrati nel
primo trimestre 2016 (+3,1% al netto dell’effetto cambio Euro/Dollaro)

• Booking del trimestre a 161 milioni di Euro, in aumento del 14,8% rispetto al primo trimestre 2016
• EBITDA[1] in crescita del 10,3% a 20,8 milioni di Euro rispetto a 18,8 milioni di Euro del primo

trimestre 2016 (+13,1% al netto dell’effetto cambio Euro/Dollaro); EBITDA margin sale al 14,7% dal
13,9%

• Utile netto a 11,9 milioni di Euro in aumento del 18,2% rispetto a 10,1 milioni di Euro del primo
trimestre 2016

• Indebitamento Finanziario Netto consolidato a 10,5 milioni di Euro rispetto a una Posizione
Finanziaria Netta positiva per 3,5 milioni di Euro al 31 dicembre 2016

 

Bologna, 16 maggio 2017 – Il Consiglio di Amministrazione di Datalogic S.p.A. (Borsa Italiana S.p.A.: DAL),
società quotata presso il Mercato Telematico Azionario – Segmento Star – organizzato e gestito da Borsa
Italiana S.p.A. (“Datalogic”) e leader mondiale nei settori dell’acquisizione automatica dei dati e
dell’automazione industriale, ha approvato ieri il resoconto intermedio di gestione al 31 marzo 2017.

Il primo trimestre chiude con un utile netto a 11,9 milioni di Euro in crescita del 18,2% rispetto al primo
trimestre del 2016 ed evidenzia una notevole crescita di tutti i principali indicatori economici. In particolare, il
positivo andamento dei ricavi e del costo del venduto ha permesso un miglioramento del Margine Lordo di
contribuzione sia in termini assoluti, +6,6%  a 66,2 milioni di Euro, che di incidenza sui ricavi  (dal 45,9% al
46,8%) e di riflesso sull’EBITDA migliorato del 10,3% a 20,8 milioni di Euro.

L’Amministratore Delegato del Gruppo Datalogic, Valentina Volta, ha così commentato: “Sono  molto
soddisfatta dei risultati ottenuti nel primo trimestre dell’esercizio, stante il go live della nuova organizzazione
customer centric e la chiusura pianificata delle spedizioni nelle prime due settimane dell’anno. Il nostro core
business è cresciuto in tutte le geografie ed in particolare in Cina e Nord America. La nostra nuova
organizzazione customer centric ci ha permesso un maggiore focus sui settori Manufacturing ed Healthcare
i cui ricavi sono cresciuti rispettivamente dell’11% e di quasi il 70%. Il miglioramento del costo del venduto
ed un mix di vendita più indirizzato a clienti con più alta disponibilità di acquisto, quali quelli del settore
manufacturing, ci hanno permesso il miglioramento del nostro margine operativo lordo. Tale andamento,
supportato dal mantenimento di elevati livelli di investimenti in Ricerca e Sviluppo e da un booking in
crescita ci rende fiduciosi nel conseguimento di risultati positivi anche per il prosieguo dell’anno”.

Si ricorda che dal 1 gennaio 2017 è operativa la nuova organizzazione di Gruppo, pertanto i dati al 31
marzo 2016 sono stati riclassificati tra le diverse destinazioni per renderli più omogenei ai dati 2017.


